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Domaine d’activités :
Pharmacogénétique

Pharmacogénomique
Génétique humaine
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Recherche de 

marqueurs génétiques
Séquençage
Génotypage
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Quantifi cation ADN/ARN
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4 Métier  :

  DNAVISION
génétique (ADN/ARN) et dans l’isolement de nouveaux marqueurs 
génétiques. 

4 Missions :

 •  Devenir la société de référence en Europe en matière d’analyses 
génétiques pour des clients industriels et du monde médical.

 •  Proposer des nouveaux tests génétiques basés sur la recherche et 
l’analyse de marqueurs génétiques polymorphes.

 •  Développer des produits de diagnostic génétique.

4 Exemples d’application :

  DNAVISION répond directement à la demande des industriels en 
développant et validant des analyses spécifi ques à leurs besoins. Voici 
quelques exemples d’application : 

 •  Analyses génétiques de prédiction d’effets secondaires ou d’effi cacité 
de médicaments pour des patients participant à des essais cliniques 
(pharmacogénétique).

 •  Analyse du profi l d’expression (ARN) suite à la prise d’un médicament  
(pharmacogénomique).

 •  Caractérisation génétique d’une cellule, d’une bactérie, d’un virus qui a 
été génétiquement modifi é (biosécurité).

 •  Identifi cation génétique et quantifi cation de mélange alimentaire pour 
vérifi er la composition (qualité alimentaire).

4 Qualité :

  DNAVISION propose ses services dans un environnement qualité afi n 
de répondre aux exigences des clients mais aussi pour être le premier 
labo européen proposant ce type d’analyse à être accrédité ISO17025 et 
certifi é GLP.

4 Partenaires :

  DNAVISION est une spin-off de trois institutions : BioVallée, Université 
Libre de Bruxelles, Institut de Pathologie et Génétique.

  DNAVISION noue aussi des partenariats avec des sociétés privées ou 
d’autres instituts de recherche afi n d’augmenter son offre de services/
produits ou augmenter sa présence commerciale.
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Pharmacogenetics

Pharmacogenomics
Human genetics 

Biosafety
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Genetic identifi cation 

Expertise
Research into genetic markers 

Sequencing
Genotyping
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Extraction
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4 Description  :

   DNAVISION 
(DNA/RNA) and isolation of new genetic markers.

4 Mission :

 •  To become a leading European service provider of genetic analyses for 
industry and healthcare professionals. 

 •  To provide new genetic tests based on research into polymorph genetic 
markers.

 •  To develop diagnostic genetic products.

4 Practical examples :

  DNAVISION meets the requirements of industry, developing and 
validating analyses specifi c to its needs:

 •  Genetic analysis to predict side effects or ineffi cacy of 
medicinal products in patients participating in clinical trials 
(pharmacogenetics).

 •  Analysis of expression profi le (RNA) following administration of 
medicinal products. (pharmacogenomics).

 •  Characterisation of genetically modifi ed cells, bacteria and viruses 
(biosafety).

 •  Genetic identifi cation and quantifi cation of food mixtures to verify 
composition (food quality).

4 

  

providing these kinds of analyses under ISO 17025 accreditation and GLP 
certifi cation.

4 Partners :

  DNAVISION is a spin-off of three institutions: BioVallée, the Université 
Libre de Bruxelles and the Institut de Pathologie et Génétique.

  DNAVISION also has partnerships with private companies and other 
research institutes, thereby enlarging its range of services/products and 
increasing its business presence in the marketplace.


